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Digitale geefkanalen

Omarmen fondsenwervers de nieuwe middelen die op ze afkomen?
Adforesult pikte er drie relatief jonge tools uit. De vraag: wat kunnen

fondsenwervers ermee?

War Child is een enthousiaste sparringpartner om nieuwe vormen van
geld geven te testen. AcceptEmail en het jonge Bluetoothreclame nl
kregen de kans hun ideeén uit te voeren.

War Child is een internationale organisatie die kinderen in oorogsge-
bieden helpt hun oorlegservaringen te verwerken. Bijna alles wat War
Child doet, wordt gesponsord, zelfs de marketingactiviteiten. Daarom
staat Victor van der Veen, fondsenwerver en marketeer, OPER VOO
iedereen met ideeén.

Onafhankelijk van elkaar dienden twee initiatieven zich bij hem aan:
AccepiBmail bood aan het innen van donaties te vergemakkelijken
en Bluetcothreclame.nl had een idee om tijdens de concertreeks van
Marco Borsato, ambassadeur van War Child, in het Gelredome het
mobielfje als een soort collectebus te gebruiken. “Graag”, zei Van der
Veen tegen beiden. "We zijn aldjd op zoek naar niewwe fondsenwer-
vende middelen, zeker als je daar kosten mee kunt besparen,”

Digitale acceptgiro

Al twee jaar sponsort Veritate War Child: gratis e-mailtjes en de maan-
delijkse e-niewwshriel versturen, AcceptEmail is de jongste telg uit de
Dialogue Company-familie en is een alternatief voor de acceptgiro met
een directe betaling via Ideal op internet. Het idee komt precies op tjd,
want volgend jaar zet de Postbank het acceptgirostelsel op de helling,

Trigger

De doelgroep van War Child — tussen de 25 en 45 jaar — is in verge-
lijking met veel andere goede doelen relatief jong en is gewend om
veel, zo niet alles via internet te doen. Victor van der Veen: “Daarom
waren wij onmiddellijk geinteresseerd” Samen met projectmanager
Jaap Schokkenkamp van AcceptEmail is een mailing als rtest onwik-
keld die eind september is verstuurd, twee weken voor het jaarlijkse
Friends-concert van War Child. Als trigger werd een aantal kaartjes voor
dat concert aangeboden. De mailing ging naar 2,500 friends uit de
database van War Child, MailMedia leverde 3,000 adressen om niet van
genoemde doelgroep in de grootstedelijke omgeving,

Een AcceptEmail is een digitaal betaal /denatieverzock dat in de e-mail-
inbox verschijne, Je kunt desgewenst al een bedrag invullen —War Child
had er tien eura op gezet. Als je in cen bepaald deel van de e-mail klike,
krijg je een zogenoemde landingpage te zien waar je je eigen bank uit
de vier banken kunt kiezen die Ideal ondersteunen. Staat je bank er niet
bij. dan kun je op "anders’ klikken en biedt de verzender je de keus
om anders te betalen. Na afronding van de betaling kom je terug bij
de browser en dan zie je dat de AcceptEmail is betaald. Het is krachtig
door zijn eenvoud. Het werkt, zo bleck uit de test voor War Child.

Wennen
Wal heeft het opgeleverd? Vicoor van der Veen: “Een paar duizend euro,
We zijn tevreden. Deze methode moet nog wel goed worden getest.

En de donoren zullen aan dit systeem moeten wennen. Maar het is een
goed systeem, Vooral omdat het enorm in de kosten scheelt. Ben mai-
ling met accepigiro kost al snel twee euro, zo™n AcceptEmail een paar
centen. Tel vit je winst. Tenminste, als je alles zelf moet betalen en niet
krijgr gesponsord.”

Bluetooth

Eluetcothtreclame,nl is eigenlijk nog een bedrijf in oprichting. De vier
partners hebben alle vier een baan: Maurice Keuch werkt in de logis-
tick bij AH, Mischa Schreuder is art director bij TBWA, Ger Balk heeft
een assurantickantoor en Bemco Rouffaer is sales manager bij Business
Class. Aan ideeén ontbreekt het niet, maar voor een massale inzet van
bluetooth is veel geld nodig, En dat ontbreekt vooralsnog wel.

Borsato

Het idee was om te kijken in hoeverre bluetoothreclame al grootscha-
lig kan worden ingezet. Tijdens de tien concerten van Borsato zijn in
het stadicn enkele (blawwverlichte) zuilen neergezet. Wie zijn blue-
tocth had aanstaan en binnen een straal van tien meter van die zuilen

.
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