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E-mail
neemt plek
folderin

Van onze redactie economie

AMSTERDAM - Reclame via
internet heeft bijna de traditio-
nele reclamefolders ingehaald.
Vande 2,6 miljard euro die dit
Jjaarin Nederland wordt uitge-
geven aan direct marketing,
wordt 44 procentbesteed aan
digitale reclame.

De traditionele folder en de recla-
mebriefleggen het af tegen gerich-
te reclame per e-mail en sms en te-
gen advertenties op websites en bij
internetzoekmachines.

Dat blijkt uit een vandaag gepre-
senteerd onderzoek, uitgevoerd in
opdracht van het Amsterdamse di-
rect-marketingbedrijf Mailmedia.
Daaruit blijkt dat het aandeel van
digitale directe reclame dit jaar
drie procentpunt stijgt.

Pe vijfhonderd grootste adver-
teerders in Nederland geven in-
middels 26 procent van hun recla-
mebudget uit aan direct marketing:
reclame waarbij consumenten
rechtstreeks door bedrijven wor-
den benaderd, via folders, de tele-
foon en dus steeds vaker viamail en
internet. De rest van het budget
gaat op aan advertenties in onder
meer dagbladen en reclame op tv.

De overheid en de it-branche
maken de grootste omslag van
brievenbus naar mailbox, Bij de
overheid gaat inmiddels 35 pro-
cent van het marketingbudget op
aan digitale reclame, in de it-sector
ruim veertig procent. Belangrijk-
ste digitale reclamemaker blijft de
amusementsbranche, die 65 pro-
cent van zijn marketingbudget aan
internetbesteedt.



